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 ملخص الدراسة:



من    )ارب ن  انلع ن(،  الدراسةةةةةةةةةةةةن  لي العلانرتن لمن  اتتنل العة ونل العة  ن  ا  ة  نهذه هدفت 
 Facebook –)لك ر تت حمث اسةةة راي و نل ااي ةةةنن اااتتت الع ةةة ودمن فت مواق  ال  ةةةو   اا

Instagram – YouTube  )     العلانر ، بأداة ية مل  العةح    ذلك بنسةةةةة وداج مةح  م ةةةةةو الع ةةةةةعو
  1/10/2021)خدمن/ سةةةة بن( بأسةةةة و  البمةن البعدلن ختن ال  رة من    ن(  اتت  540الع ةةةةعو  )

 .ج31/3/2022 لي 
 :ي توصلت إليها الدراسةالنتائج الت من أهمو 

بنلعلانرتن لمن  اتتنل العة ونل العة  ن  البرب ن  ا  ة  ن  نءل اسةةةةةةةةة راي و ن خ   تع   -
أ  اندة اس حتك ن بنلعريبن ا  لي فت  اتتنل العة ونل ا  ة  ن ي محن العة ونل البرب ن 

 ثم العة  ن.
 اتتةةنل العة وةةنل العة  ةةن  البرب ةةن  ا  ة  ةةن فلاةةد  ةةنءل ااسةةةةةةةةةةةةةة عةةنل من  بةةنلعلاةةنرتةةن لمن   -

ن( بةنلعريبةن ا  لي فت  اتتةنل العة وةنل اا ة  ةن ي محةن العة وةنل   )مةطق ةن  اةنية ةن مبة 
 البرب ن ثم العة  ن.

و د فر ق ذال دالن  ح ةةنة ن لمن  اتتنل العة ونل من حمث )اسةة راي و نل ااات   ي -
ق م    سةةةة عنال اااتت ن، ااسةةةة عنال العةطق ن، الحدق ال  ةةةةو لات ل ات ،االداات، اا

ق م الة وذ الواسة   الة وذ ال ةم ، ق م يوةا ال ةك  ق ون ال ةك،   ال ردلن ملانلل الوعنع ن،
بزى لع غمر هو ن العة    توثن، ق م يو ل العدى  ق ةةةةةةةةةةةمر العدى(، ي  ا   ملانللق م الذكورة 

  ة ت(.أ)مة ت، اربت، 
 ح ةنة ن لمن  اتتنل العة ونل العة  ن  البرب ن  ا  ة  ن من    النو د فر ق ذال د ي  ا -

 حمث ااس عنال البنية ن.
بزى  و د فر ق ذال دالن  ح ةةةةةةةةةنة ن لمن  اتتنل العة ونل من حمث حوم ااات ، ي  ي -

  ة ت(.ألع غمر هو ن العة   )مة ت، اربت، 
 ح ةنة ن لمن  اتتنل العة ونل العة  ن  البرب ن  ا  ة  ن من    النو د فر ق ذال د يا   -

 .هال  رة الزمة ن لبرض  حمث موق  ااات ، 
 
 
 
 
 

Abstract: 



This study aimed to compare the advertisements of local and foreign 

products (Arabic and international), in terms of advertising communication 

strategies used in electronic marketing sites (Facebook, Instagram, 

YouTube), using the content survey approach and the comparative 

approach, with the content analysis method (540) advertisements (service 

/ Commodity) using the intentional sampling method during the period 

from 10/1/2021 to 31/3/2022 AD. 

Among the most important findings of the study: 

- In comparison between advertisements for local, Arabic and foreign 

products, the strategy of creating a pattern or consumer habit came 

first in advertisements for foreign products, followed by Arabic 

products and then local products. 

- In comparison between advertisements for local, Arab and foreign 

products, the two groomings (both logical and emotional) ranked 

first in advertisements for foreign products, followed by Arabic 

products and then local products. 

- There are statistically significant differences between product 

advertisements in terms of (creative advertising strategies, 

advertising appeals, logical appeals, the marketing objective of the 

advertisement, individual versus collective values, broad influence 

values and narrow influence values, avoidance of doubt and 

acceptance of doubt values, masculinity versus femininity values, 

long term and short term values ), attributed to the product identity 

variable (local, Arabic and foreign products). 

- There are no statistically significant differences between 

advertisements for local, Arabic and foreign products in terms of 

emotional appeals 

- There are statistically significant differences between product 

advertisements in terms of advertisement volume, due to the product 

identity variable (local, Arabic and foreign products) 

- There are no statistically significant differences between 

advertisements for local, Arabic and foreign products in terms of the 

location of the advertisement and the period for displaying it. 
 

 


